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Il Giornale

lulm, ecco I Master
In giornalismo
e Investor relations

Luisa Parer

®La Libera Universita
di Lingue e Comunicazione
[ulm & profondarente radi-
cata nella business commu-
nity locale e nazionale. Ne-
gli anni, I’atenec della Co-
municazicne si & impegna-
to a pilt livelli stringendo al-
leanze con aziende, istitu-
zioni e associazioni con
Iobiettivo di creare fattiva-
mente una contaminazione
positiva tra 'accademia e il
mondo del lavoro.

Non & quindi un caso se,
da una recente indagine
condotta dal Consorzio inte-
runiversitarioc Almalaurea
tra gli atenei consorziati, i
laureati della Iudlm risulta-
no essere privilegiati rispet-
to alla media nazionale. In-
fatti, a un anno dallalaurea
quasi il 70% dei laureati

Tulm ha trovato un posto di
lavoro, rispetto al 55% del-
la media nazionale.

Se la valutazione si am-
plia considerando un arco
di tempo di tre anni, la per-
centuale cresce in modo
esponenziale passando al
94% contro una media na-
zionale attestata a quota
76,7 per cento.

Ma non solo l'impegno e
la vicinanza con il mondo
del lavoro dell'universita
Iulm trova conferma anche
nell’intesa con il gruppo Me-
diaset da cui & nato il cam-
pus Multimedia In.Forma-
zione, Si tratta di un’inizia-
tiva che hal’obiettivo di cre-

L'ateneo continua a stringere
accordi con il mondo del lavoro.
Il campus creato con Mediaset.
Gli sbocchi dopo la laurea

are un polo d’eccellenza
per la formazione e la ricer-
ca nel campo dell’Econo-
mia digitale, dei media e
della comunicazione, attra-
verso la partecipazione di
aziende leader come Enter-
prise Digital Architecs,
Dmt - Digital Multimedia,
Technologies, Medusa,

Mondadori, Sole 24 ore,
Sky, Txt e Wind.

Pil1 concretamente dalla
partnership ne e derivata
lanascita del master in gior-
nalismo, del master in Inve-
stor Relations e Financial
Analysis: comunicazione e
strategia per il mercato fi-
nanziario e del master in

Management Multimedia-
le. I1 Master in giornalismo
si pone I'obiettivo di forma-
re figure professionali in
grado di operare con stan-
dard di eccellenza nel com-
plesso mercato del lavoro
del settore dell'informazio-
ne e tra le principali pecu-
liarita si distinguono una

metodologia didattica con
forte impronta tecnologica
e impianto multidisciplina-
re, un laboratorio multime-
diale realizzato con il sup-
porto delle aziende coinvol-
te, una faculty di docenti
universitari selezionati e le
testimonianze di manager
aziendali portatori di espe-

rienze e di modelli di busi-
ness differenti.

11 Master di durata bien-
nale, & riconosciuto dal Con-
siglio nazionale dell’ordine
dei giornalisti. Il primo an-
no di corso & principalmen-
té teorico, con un approc-
cio alle nuove tecnologie e
si svolge presso I'universita
Tulm. I secondo anno, di ca-
rattere  prevalentemente
pratico, si svolge all’inter-
no del laboratorio multime-
diale del gruppo Mediaset e
presso alcune delle aziende
partner. :

11 Master & riservato ai
laureati di universita italia-
ne o straniere legalmente ri-
conosciute, senza distinzio-
ne di facolta. 1 partecipanti
ammessi al corso di studi
ogni anno sono quinidici. 11
Master & riconosciuto come
sede sostitutiva del prati-
cantato e il titolo rilasciato
& idonec per l'iscrizione al-
I’esame di stato, il cui supe-
ramento prevede l'iscrizio-
ne d’ufficio all’Albo dei gior-
nalisti, nell’elenco profes-
sionisti.
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